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Introduction

Publish or 
Perish

Too many
publications

Be visible 
or Vanish

2013 : 7,8M researchers
(2007-2013 : +21%)

2014 : 1,3M articles
(2008-2014 : + 23%)

The presentation is based on information gathered at the conference “Être vu pour être
Lu” organized by Open Access Languedoc Roussillon on 14th November 2018 
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I. CLAIM ONE’S IDENTITY

I. REVENDIQUER SON IDENTITÉ



4

HOW TO FIND MATTHEW’S PAPERS?
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Method #1: Google

Which is he?
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The institutional website

<- This is an institutional website

Your 
institutional 
profile is the 
only one that 

cannot be 
usurped
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The institutional website

That’s it! 
I found the papers
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Is updated through Academ

The institutional website

It is important to maintain it up-to-date
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WHY ?

Focus : ACADEM

Database also for :

- Accreditations 
- KPI (key performance indicators)
- Ministery reports
- Press reports
- Internal administration (bonus, KPI, faculty qualifications, etc.)
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Focus : Knowledge@ICN

Dynamic page presenting our faculty and their intellectual contributions :

https://knowledgehub.icn-artem.com/knowledgeaticn
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Method #2: Google Scholar

Found him!
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Note: This will be one of the lunch workshops

Google Scholar profiles

That’s it! I found the papers Along with stats

And I can go to the 
institutional website 

with this link



13

Method #2: Google Scholar

What about academic 
homonyms?

“In 2011, Y. Wang was the world’s most 
prolific author of scientific publications, with 
3,926 to their name — a rate of more than 

10 per day.”

D. Butler
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www.orcid.org

If you have homonyms: Use ORCID

Most publishers accept 
ORCID IDs in their papers

Therefore, people who read 
your papers can distinguish 
between yourself and your 

homonyms
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Method #3: Academic social networks

Found him!

Yet again with the 
academic homonyms
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Note: It will be one of the lunch workshops

ResearchGate

That’s it! I found the papersSame bio as the one on the ICN profile

Papers augmented with social features
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Summary and tips

Claim one’s identity

• The more profiles you have, the easier you can be f ound
• But all profiles need to be consistent and up-to-date

• Let users bounce from one profile to another by lin king them together
• NEVER link your personal social media profiles to your professional ones

• Which information to put in your profile?
• Contact details
• Research interests (precise ones)
• Contributions
• Any information that yourself would like to find in  others’ profiles

NO
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Discussion

What do you like to find one someone else’s profile?

What do people find when they search for you? 
• Search your name in Google. What did you find?
• Are you easy to find and identify as the ‘correct’ you?

How does your profile look? What would you like to add?
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II. PROMOTE ONE’S PUBLICATIONS TO

FELLOW RESEARCHERS

II. VALORISER SES PUBLICATIONS AUPRÈS

D’AUTRES CHERCHEURS
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Step #1: Articles must be accessible

Not everyone has access to your papers

Unless they are OPEN ACCESS
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Sharing on ResearchGate?

Step #1: Articles must be accessible
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Sharing on ResearchGate?

Step #1: Articles must be accessible
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WHAT can you share?

Step #1: Articles must be accessible

Preprint
(submitted 

manuscript)

Postprint
(Author Accepted 

Manuscript)

Final published
version

Can often be shared Can sometimes be shared Can rarely be shared

“The first draft of the article -
before peer-review, even before 

any contact with a publisher”

The final version of the paper in 
terms of content, but often with a 
different template. Authors must 

generate their own PDFs.

The final version of the paper, as 
it appears in the journal.



24

HOW to find what can be shared?

Step #1: Articles must be accessible

http://www.sherpa.ac.uk/romeo/
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HOW to find what can be shared?

Step #1: Articles must be accessible
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WHERE can you share?

Step #1: Articles must be accessible

Personal website

HAL

X
Social networks
(Even if they say it will be “private”)

(Even within their messaging system)
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WHY ?

Focus : HAL ICN

- More visibility
- More citation : an article in a repository is cited twice more (University of Liège 

study, 2012)
- More CSR : ensure the free access to science

301 articles 
references
in HAL ICN

44 full texts
= 14% in 
March 2019

March 2020 : 
100% of full texts
authorized
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HOW AND WHAT ?

Focus : HAL ICN

- Thanks to ACADEM, with the DOI
- Research & documentation services in charge of the deposite & administration of 

the portal HAL ICN

- What ? References of all scientific, pedagogical and professional contributions 
(articles, conferences, case studies, press, etc.)

- What’s next ? : full text only for scientific articles (preprint or postprint)
- ARCHIVES CHARTER under construction
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Tip: How to stop ResearchGate harassment?

Step #1: Articles must be accessible

Upload a file 
containing the link 

to the paper
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Tip: Do not hesitate to ask the publishers’ legal t eams

Step #1: Articles must be accessible

Emerald
permissions@emeraldinsight.com

Wiley
The journal production team

Elsevier
permissionshelpdesk@elsevier.com
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Step #2: Sharing articles

Academic conferences Emails
To friends, colleagues, authors 

you cited
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Step #2: Sharing articles

Academic social networks
ResearchGate will be in the 

lunch workshop

ICN repository
With the help of academic support

Google Scholar
Automatic…



33

ResearchGate

Step #2: Sharing articles
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Discussion

How do you share your contributions to fellow resea rchers?

How do you hear about others’ contributions?

How concerned are you about paywalls and publishers  supremacy?
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III. MEASURE AND FOLLOW ONE’S
RESEARCH IMPACT

III. MESURER ET SUIVRE SON IMPACT

ACADÉMIQUE
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Citations

Traditional indicators

Number of citations

H-index
Number of publications cited at least the same number of times

Example: H-index = 6 = 6 publications cited at least 6 times each

Limitations
• Depends on the field
• Favors senior researchers
• Neglects authors with few, highly-cited publications
• Also counts negative citations (critiques)
• Also counts one’s own self-citations
• Does not distinguish authors order
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Citations / H-index through Scopus
https://www.scopus.com/freelookup/form/author.uri

Traditional indicators
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Citations / H-index through Google Scholar

Traditional indicators
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Stats per researcher

Commercial indicators

Obscure
Meaningless

Less obscure
To put in perspective



40

Stats per paper

Commercial indicators
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Altmetrics

Commercial indicators

Social networks shares, likes, reads
News coverage
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Critiques, Feedback, Emails, Opportunities

Qualitative results

Emails, opportunities Citations contents
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ICN extensive research network

Hareesh presentation
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Discussion

Do you monitor and follow your research impact ?

What do you think of these indicators?

What would be your ideal indicator?
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IV. COMMUNICATE AND SHARE WIDELY

IV. COMMUNIQUER ET PARTAGER

LARGEMENT
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Live content

Seminars, Webinars, 
Fairs, Roundtables



Comment se préparer ? 

Vidéos de promotion 
de la recherche
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Etre vu pour être lu
from publication… to publication

Une vidéo de 3-5mn de présentation des grandes lignes de votre 
article , en ciblant un public de professionnels , et qui sera diffusée 
sur la chaîne youtube de l’Ecole et ainsi accessible à tous. 
Un simple lien vous permettra ainsi de diffuser votre présentation.

Vous avez publié 
un article dans 
une revue, bravo !

Comment en 
promouvoir la 
diffusion ?
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Déroulement

Réfléchir à 
l’articulation 
de la 
présentation

• préparer votre 
intervention et 
faire des tests de 
minutage 
(idéalement 3-5 
mn)

Réfléchir à 
l’articulation 
de la 
présentation

• préparer votre 
intervention et 
faire des tests de 
minutage 
(idéalement 3-5 
mn)

Réfléchir aux 
ressources/
illustrations 

•…que vous 
voudriez voir 
apparaître dans 
la vidéo 
(attention au droit 
d’auteur)

Réfléchir aux 
ressources/
illustrations 

•…que vous 
voudriez voir 
apparaître dans 
la vidéo 
(attention au droit 
d’auteur)

Prise de vue 
sur le campus 
de Metz 

• une fois prêt, la 
prise de vue se 
fera sur le 
campus de Metz 
sur fond vert 
avec un 
prompteur 
(compter ½ 
journée)

Prise de vue 
sur le campus 
de Metz 

• une fois prêt, la 
prise de vue se 
fera sur le 
campus de Metz 
sur fond vert 
avec un 
prompteur 
(compter ½ 
journée)

Nous 
effectuons le 
montage 

• nous vous 
envoyons des 
WorkInProgress
régulièrement 
pour s’assurer 
que nous 
sommes d’accord 
sur le résultat 
escompté.
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Mise en ligne 
par le service 
comm

• sur la chaîne 
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diffuser ou même 
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apparaitre dans 
notre site 
internet.
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internet.
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Réfléchir à l’articulation de la 
présentation

Réfléchir à 
l’articulation 
de la 
présentation

Préparer votre intervention 
un travail de simplification (idéalement 3-5 mn) 
Préférablement en français

Plusieurs modes possibles :
- Soit en mode Q&A
- Soit une présentation du cheminement point par point

Eviter de reprendre la structure du papier tel quel
Trouver une accroche pour susciter l’intérêt

- émailler son texte de questionnements
- Donner des exemples courts

Faire des tests de minutage
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Sélectionner des ressources

Réfléchir aux 
ressources/
illustrations 

Disposez-vous déjà d’illustrations ?
Tableau, schéma, on s’occupe de l’habillage graphique

Des idées de photos ou vidéos ?
Nous disposons de banques d’images/vidéos
gratuites et libres de droit

Nous pouvons également créer de toutes pièces des 
éléments graphiques qui illustrent vos propos sur vos 
consignes.



52

Prise de vue

Prise de vue 
sur le campus 
de Metz 
(bientôt sur 
Artem aussi)

Sur fond vert

• Debout
• Face caméra
• Avec prompteur
• Arrière-plan 

illustré

Mode 
conversation

• Assis
• Avec un 

animateur
• Sans prompteur
• En Q&A

Mode 
extérieur

• Autour du lac à 
Metz

• Ou sur le 
campus ARTEM

• Mode casual / 
ballade

La prise de vue se fait généralement sur le campus de 
Metz, devant un fond vert pour permettre d’incruster un 
arrière-plan et des infographies.

De nouveaux modes de tournages sont envisagés :
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Le Montage

Nous 
effectuons le 
montage 

Nous effectuons le montage 
(compter entre 1 et 2 semaines pour un résultat final)

Nous vous envoyons des WIP sur demande pour 
valider des illustrations ou choisir entre deux prises.

Nous effectuons aussi le sous-titrage en français si 
vous avez choisi de présenter en anglais.
(le public cible étant des professionnels francophones, il est 
préférable de parler français)
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Mise en ligne

Mise en ligne 
par le service 
communicat°

Le service Communication met la vidéo en ligne 
sur la chaine youtube de l’Ecole 
dans la playlist ‘Recherche et Innovation’

Vous pouvez ainsi partager votre vidéo via un lien de type :
https://youtu.be/qxgTQ5lWthc
par email, embarqué dans une page web ou un réseau social.



Passez quand vous voulez
Bureau 128 à Metz

On a du café
Et de la gnole

Et de la weed

Service NTE
nte@icn-artem.com
03 87 56 37 32
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Demystifying The Conversation

Text content

21st January 2019
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Demystifying The Conversation

Text content

21st January 2019
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Demystifying The Conversation

Text content

22nd January 2019
D+1

23rd January 2019
D+2
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Demystifying The Conversation

Text content

25th January 2019
D+4

27th January 2019
D+6
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Demystifying The Conversation

Text content
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Demystifying The Conversation

Text content
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LinkedIn, Twitter, Facebook, Blogs, ICN Alumni

Social media
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Discussion

Do you have examples of successful impact?

What media do you use to reach practitioners?



64

Summary

I. Claim one’s identity
II. Promote one’s publications to fellow researchers

III. Measure and monitor one’s research impact
IV. Communicate and share widely

Four steps to increase the visibility of your resea rch 
among academics and practitioners

Posters displayed in the room on Open Access

Workshops available during lunch
Create and/or develop your ResearchGate profile

Create your Google Scholar profile



Thank you

Merci


